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_ ENTRENAMIENTOS
b : Y CONFERENCIAS

« Comunicacion efectiva y asertiva

e Semiologia de la vida cotidiana (12 cursos)

e Cambio de creencias

e Hablar en publico: El arte de vender una idea
e Desarrollo humano y liderazgo desde el ser
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ESCENARIO INTERNO DE CONCIENCIA ¢/

- DR. ALFONSO RUIZ SOTO

Claudia Franco a través de sus entrenamientos
enfocados en desarrollo humano, ayuda a los
participantes a descubrir la grandeza de su SER

bra, crece.
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a partir de la toma de conciencia de la configuracion de
su Huella de abandono e Imaginario personal (Ego).
la medida en gue un individuo conoce su luz y su
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¢ QUIEN ES & QUE HACE?

Lcc. Claudia Franco
Directora general de FrancaMente

% CERTIFICADO ror

INSTITUTO DE SEMIOLOGIA 5S¢

" Soy una apasionada del poder de la comunicacion para establecer vinculos
funcionales: el vinculo mas importante, tu contigo y a partir de ahi tu relacion
con todo lo deméas" -Claudia

Claudia cree en el potencial humano para alcanzar todo aquello que se proponga, el
reto radica en trascenderse a si mismo: laignorancia de su ser.

Los ultimos 15 afos los ha dedicado al estudio profundo del individuo. Desde su
codigo genetico, hasta su mas profunda condicion psicologica. Pasando por la
comunicacion pura, la semiologia , la programacién neurolingtisticay
actualmente el pensamiento filosofico.

Claudia es comunicologa, egresada de la UABC. Master en NLP por el Instituto de
NLP de Richard Bandler. Es Consultora y comunicadora en Semiologia de la Vida
Cotidiana por el Instituto de Semiologia S.C. Diplomado en creatividad y
neurociencias por el Tec de Monterrey. Diplomado de Neurobiologia del
comportamiento humano por la Universidad de Tlaxcala. Con estudios de Filosofia
por la Universidad Panamericana.
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Es co-autora del libro de cuentos ReCreyendo . Conferencista y
facilitadora de los 12 cursos de Semiologia de la vida cotidiana,
Especialista en Comunicacion Efectiva y experta en el arte de Hablar
en publico.

En los ultimos diez afios, Claudia ha dirigido proyectos importantes
dentro de la radio en México como Directora Artistica de Exa Fm
101.1 Guadalajara asi como la gerencia de produccion de La Mejor
FM, en CDMX. Tiene mas de 25 anos haciendo radio y ha producido
diferentes conceptos radiofonicos con enfoque en el desarrollo
humano. Actualmente produce y conduce FrancaMente para FM
GLOBO 98.7 Guadalajara de MVS Radio.

Es practicante de Ashtanga Yoga.
Estudiante de Curso de milagros.
Practicante del sistema Isha.

Claudia ha impartido capacitaciones y conferencias en Mercedes Benz,
Grupo Pachuca, Iteso , Tec de Monterrey, Mazda Plasencia , Congreso
de Jalisco, Ibero, Ipade , UVM, Compusoluciones, Yara Fertilizantes,
MVS Radio, José Cuervo, Fender, Herbalife entre otros. Ofrece cursos
de comunicacion efectiva para el Tecnoldgico de Monterrey campus
GDL y el Centro de capacitacion MVS. Ofrece el modulo de
comunicacion efectiva en el diplomado de habilidades gerenciales del
Tec de Monterrey campus Guadalajara.
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ENTRENAMIENTOS
Y CONFERENCIAS

« Comunicacion efectiva y asertiva para equipos de trabajo
e Semiologia de la vida cotidiana (12 cursos)

e Liderazgo con enfoque en el SER

e Cambio de creencias

e Proyeccion escénica: Habla en publico
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-¢,Quién Soy/Somos?
-;Qué hago/Hacemos?

-;Para qué lo hago/hacemos?

Toda accion de comunicar empieza con nosotros mismaos.
Entre mas definida mi personalidad mayor mi capacidad par
proyectarlay COnectar con los clientes.
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En este curso aprenderas a:

« COnocer a fondo tu el Why de tu empresa.
e COnocer puntualmente el papel que juegas tu dentro de ella.
e Estrategias creativas para COnectar con tus clientes a traves de tecnicas de

Storytelling.

4
f ( UNA IDEA, UNA PROPUESTA, UN PROYECTO SE VENDE MAS POR LO
QUE INSPIRA QUE POR LO QUE ES j J
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