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Manvuel Caro

Speaker Internacional en Infeligencia Artificial, Transformacion Digital y Marketing Estratégico.

Manuel Caro es un referente en Transformacion Digital, Inteligencia Artificial y ' ‘
Marketing Estratégico, con 30 anos de experiencia impulsando la evolucion
digital de empresas en Latinoamérica y Europa. Ingeniero de Sistemas con una
elfe}iV]glele especmhzomon en marketing digifal, ha liderado mas de 650 proyectos
de innovacion y crecimiento digital en companias como Unilever, el Gobierno de
Aruba, Kimberly-Clark y Universal Music Latam, entre muchas oftras. 1 ~! :‘a' \n\g‘ N0
i) |E

Es fundador y CEO de MDE Consulting Group y Exponencial-Mente, donde disena
y ejecuta estrategias de negocio, digitalizacion e infeligencia artificial para
empresas en Colombia, Peru, Guatemala, Costa Rica, Venezuela y Aruba. Su
capacidad de integrar ’recnologm esTroTeglo y vision empresarial lo ha
convertido en un asesor clave para empresas que buscan crecer en la nueva
economia digital.

Manuel ha sido reconocido internacionalmente como Pionero de IBM en
Inteligencia Artificial para Marketing, Promotor de LinkedIn en Social Selling para
Latam, Embajador de Perplexity, Notion Al, Freepik Al y Flexclip en Latinoamérica,
Embajador de OpenExO en Transformacion Exponencial y Mentor en Torrenegra
Accelerator. Ademas, ha sido distinguido por Thinkers360 como uno de los TOP-10
Lideres de Opinion en IA Generativa en Latam y TOP-100 en B2B en 2025.

Como conferencista internacional y catedratico, ha impactado a audiencias en
mds de 600 conferencias en 12 paises, ademds de impartir mas de 500 cursos de
educacion ejecutiva, programas de posgrado y capacitaciones in-company
para empresas y universidades en Latinoameérica y Europa.

Su enfoque va mas alld de la teoria: su proposito es tfransformar conocimiento en
accmn ayudando a empresas y lideres a aprovechar la A, la digitalizacion y la
innovacion como herramientas de crecimiento real.




Conferencista / Profesor / Tallerista/ Escritor en:

Social Selling — LinkedIn y Marca Personal
eCommerce — Ventas Digitales

La Economia de la Colaboracion

El nuevo consumidor digital

Modelos de Negocio Digitales

Kit bdsico de Herramientas Digitales
Manejo de Crisis Digitales

Comunicacién Asertiva

Public Speaking

Temas / Sectores Especificos:
Consumo Masivo, Retail, Turismo, B2B Aerolineas,

Marketing Digital Estratégico
Transformacion Digital

Inteligencia Artificial aplicada a sectores
Negocios Digitales

Planeacion estratégica

Inbound Marketing

Content Marketing / Storytelling

Social Media Marketing

Search Marketing

Facebook Marketing

Pauta Digital Farmacéutico, Salud, Nutricion, HORECA, Politica,
: , Periodismo, Inmobiliario, Funerario, Cooperafivo,
Mobile Marketing Automotriz, MUsica, Educacion  Superior,

Sostenibilidad, TELCO, IT, Malls, Financiero, Fashion,
Lujo, Cooperativismo
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Conferencias
Mas Destacadas

15 Ago
2025

11 Jul 2025

14y 15
Mayo 2025

28y 29 Abr
2025

20 Sep
2024

19 Sep
2024

29 May
2024

2 May 2024

18 Abr
2024

9 Abr 2024

1y 15 Mar
2024

18-19 Oct
2023

7 Sep 2023
31 Ago
2023

Julio 26y
27,2023

Junio 5y 6,
2023

May 4 2023
Sep 23
2022

Oct 16

k2019

10 Congreso Nacional Cluster

lIlInnovation Day 2025

IAB Day Colombia 2025

EMMS eCommerce

XIX Congreso Industrial

Congreso Nacional BPOs

Al Workshop

Dia Mundial de la
Investigacion de Mercados

Dia Mundial del Turismo

Summit ESOMAR Latam 2024

Lanzamieto Club Preferente

P&M Marketing Conference
Latam 2023

Agstar Summit —
ExpoAgroFuturo 2023

XV Foro Internacional de la
Calidad

Taller Inteligencia Artificial para
Mkt Cenfroamérica

Capacitate — Colombia
Productiva

XVIIl Cumbre Mundial de
Comunicacion Politica

XX CONAMERC 2022

XIV Congreso Nacional de
Industriales

Camara Comercio
Manizales

DIMAR - Armada de
Colombia

IAB Colombia

Doppler

Camara de Industria de
Guatemala

Inconcert

Cochlear Latam

APEIM - ESOMAR

Aruba Tourism Authority
ESOMAR

La Equiddad Seguros
Revista P&M

Corferias - Agstar
ICONTEC Latam

Seminarium Costa Rica

Ministerio Comercio,
Industria y Turismo

Cumbre CP

Universidad EAFIT

Cdmara Industria de
Guatemala

Transformando los ClUsteres
con |A

Inteligencia Arificial en el mar
de los datos

5 Aprendizajes sobre los
Agentes |IA

Los 5 hacks de la |A para
potenciar fu eCommerce

El Poder de la |A en el
Marketing B2B

El Reto NO es Digital

Los 7 aprendizajes de la |A
aplicada al trabajo

La IA para la Investigacién de
Mercados

Aplicaciones de la |A para el
Mercadeo de Turismo

La IA para la Investigacién de
Mercados

La |A para el sector
asegurador

Los 7 aprendizajes de la |A
aplicada al Marketing

El Reto NO es Digital = 7
aprendizajes para Startups

Inteligencia Artificial para
Sistemas de Gestién

Taller 12 horas Empresas
Fintech

Inteligencia Artificial aplicada
a los negocios

La Ola Verde: El Tipping Point
en campanas

El Reto NO es Digital

La 4RIy los negocios

Manizales,
Colombia

Cartagena,
Colombia

Bogotd,
Colombia

Virtual Latam
+ Espana

Cd.
Guatemala

Bogotd,
Colombia

Bogotd,
Colombia

Lima, PerU

Oranjestad,
Aruba

Bogotd,
Colombia

Cdliy
Barranguilla

Bogotd,
Colombia

Medellin,
Colombia

Cartagena,
Colombia

San José, CR
Virtual,
Colombia

Medellin,
Colombia

Medellin,
Colombia

Cd De
Guatemala
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Conferencias
Mas Destacadas

Sep 17 2019
Sep 52019
Ago 27 2019
Jun 122019
Mayo 16 2019
Abril 25 2019
Abril 4 2019
Junio 4-6 2018
Abril 242018
Mayo 152018
Mayo 17 2018
16 Noviembre
2017

21 Sept 2017

23 Mayo 2017

28 Marzo 2017

9 Marzo 2017

27 Octubre
2016

17 Agosto 2016

NG

Transformacién Digital
2020-2025

Digital Day Concesionarios
KIA Colombia

LAPOW Reuniéon Latam
Org. Pacientes

lleX 2019 LA

Il Foro Industrias
Infeligentes

IAB Day 2019

25 anos Facultad
Mercadeo

Seminario Marketing
Estratégico Digital

XXXIIl Jornada de Opinidn
Cooperativa

Cumbre Empresarial de las
Ameéricas

EXMA Colombia

Cumbre Empresarial de las
Américas

Colombia 4.0

Dia del Comerciante
Manizales

WebCongress Bogota 2017

XV Congreso Asociacién
Col. Endocrino Pedidtrica

Mobile Marketing Summit

Lanzamiento
Especializacion Marketing
Digital

Metrokia

Roche Latam

Greenbook

Camara De Industria de

Guatemala

|IAB Colombia

Universidad Manizales

Seminarium Costa Rica

Asociacion Col. de

Cooperativas

Global Business

Corporation Espana

EXMA Latam

Global Business

Corporation Espana

Ministerio Tecnologias

Informacioén

Fenalco, Cédmara Ccio
Manizales, Actuar

WebCongress

Pfizer Colombia

Panamerican Business

School

Universidad Central

Transformacién Digital del
Equipo

Ind. Automotriz 4.0

Social Selling aplicado

Consumidor Digital

Negocios en la era del
internet

Social Selling

Digital Marketing

Social Media y los Negocios
B2C

El Cooperativismo y los
Negocios Digitales

Negocios B2B en la Era del
Internet

Shared Economy

Negocios en la era del
Internet

Estrategias Moviles para el
Consumidor Moderno

Negocios en la era del
Intfernet

Tendencias Digitales y
Educacion

Descubra coémo la Era Digital
revoluciona la Medicina

El Nuevo Consumidor Mobile

Negocios en la Era Digital

Bogotd,
Colombia

Bogotd,
Colombia

Bogotd,
Colombia

Medellin,
Colombia

Cdde
Guatemala

Bogotd,
Colombia

Manizales,
Colombia

San José,
Costa Rica

Cartagena,
Col.

Punta Cana,
Rep. Dom

Bogotd, Col

Cartagena

Bogota

Manizales
(Col)

Bogotd

Bogotd

Guatemala,
GT

Bogotd
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Roche Colombia
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Conferencias
Mas Destacadas

/

Fecha

26 Mayo, 2016

12y 14 Abr,
2016

11 Mar, 2016

11 Nov, 2015

Sep - Dic,
2015

22 Septiembre
2015

8 Septiembre
2015

27 Mar 2015

Sep - Dic,
2014

23 Septiembre
2014

15 Julio, 21y
22 Agosto, 1
sept 2014

5 Agosto 2014

12 Mayo 2014

NG

Evento

Be Marketing Be
Digital

Lanzamiento
Disquera

Tour PTP Turismo
Observadores de
Aves

XVIl Congreso
LatinoAmer. de
Nutricién (SLAN)
Gira
Capacitacién
Regional

Summit Latam
Marketing Team

Colombia 3.0

ARS Media Fest
2015

Tour PTP Turismo
de Salud

Foros Enter
eCommerce

Tour TPCE 2014

eCommerce Day
Colombia

InterU La toma 15

Organizacion

Universidad de las Costa
Atldntica

Altafonte Colombia

MinCIT

CocaCola Venezuela

Anato Nacional

Glaxo GSK

MinTIC

Agencia ARS

PTP (MinCIT) y SENA

Enter Foros, Cdmara de
Comercio Bogota

Cdmara Colombiana de
Comercio Electronico
CCCE / MinCIT

Cdmara Colombiana de
Comercio Electronico
CCCE

Universidad Central

Conferencia

Negocios en la era Digital

El negocio digital de la
MUsica

El Internet y el Turismo de
Pajareo

Nutricionista 2.0

El internet y las Agencias de
Viaje

Digital Pharma

Inbound Marketing como
potenciador de negocios

Negocios en la Era de
Internet

El internet y el Turismo de
Salud

El valor de las Redes
Sociales en el eCommerce

Marketing Digital en la Vida
Real / Redes sociales y los
negocios

Moderador “Desafios y
Tendencias en
eCommerce”

La Economia de la
Colaboracion
(Foto portada de esta ppt)

Lugar

Barranquilla

Medellin y Bogota

Santa Marta (Col)

Punta Cana, RepDom

Bogota, Medellin, Cali,
Cucuta, Cartagena, Bquilla

Lima, Peru

CasinoCrown, Bogota

Caracas, Venezuela

CuUcuta, Cali, Pasto,
SanAndres Isla

Bogotd

Pereira - Cartagena —
B/quilla - Bogotd

Bogotd

Bogotd

250 p
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150 p

1.100 p

500 p
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150 p

450 p

200 p

400 p
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500 p

1000 p
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400 p
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Conferencias
Mas Destacadas

20 Marzo
2014

11 Octubre
2013

26 Julio 2013

19 Junio
2013

28 Febrero
2013

26 Junio
2012

29 Marzo
2012

15 Sept 2011

XXX Conferencia Anual de
Turismo de Aruba (CATA)

XXXIl Congreso AVAVIT

19 Conferencia de Marketing
Digital y Redes Sociales —
Guayana Digital

3er. Foro Marketing y Redes
Sociales

Digital Day Manizales 2013

20. Foro Marketing y Redes
Sociales

Uno a Un Millon
(Ter Digital Day IAB Col)

Xl Simposio Nacional de
Profesionales Funerarios y
Parques Cementerios

Oficina de Turismo de Aruba
(Actual Ministerio de Turismo
de Aruba)

AVAVIT — Asociacion
Venezolana de Agencias de
Viagjes y Turismo

Agencia Plus Digital

El Mundo Economia y
Negocios, Grupo Cadena
Capriles

IAB Colombia

El Mundo Economia y
Negocios, Grupo Cadena
Capriles

IAB Colombia

Fenalco Nal.

La Economia de la
Colaboracion

Internet y el Marketing de
Turismo

Marketing Digital en la Vida
Real

Inbound Marketing

Coémo alinear la Ejecucién
Digital con los objetivos del
Negocio

Marketing Digital en la Vida
Real

Cierre del evento,
conversatorio con Nibaldo
Toledo (VP MKT Telefénica)

Planeacién, estrategias y
tacticas de Negocios

Oranjestad,
Aruba

Dublin,
Ilanda

Puerto Ordaz,
Venezuela

Caracas,
Venezuela

Manizales

Caracas,
Venezuela

Bogotd

Cartagena

(0 2 )
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400 p

250 p

400 p

700 p

150 p

700 p

600 p

450 p




Conferencias (Videos)

CANAL YOUTUBE MANUEL CARO — CONFERENCIAS: https://bit.ly/ConferenciasManuelYoutube
e COMMERCE EN EPOCAS DE CUARENTENA - CIG GUATEMALA: hitps://youtu.be/yL2f JQ5mfbE
SIGNOMEDIA 15 — UNIVERSIDAD ICESI 2020: https://youtu.be/XWXgASeOwT8

SUMATEC — SEMANA DE LA TRANSFORMACION 2020: https://youtu.be/PMUMNzrD5xE

CAMARA COMERCIO CUCUTA 2019: hitps://youtu.be/séEi771LzIZE

EXMA 2018: https.//www.youtube.com/watch2v=TYJQ2UeJesM

COLOMBIA 4.0: https://www.youtube.com/watchev=UZv{S-Bv4JU

FOROS ENTER: https://www.youtube.com/watchev=rsmd0Z Xyn8

UNIVERSIDAD CENTRAL: https://www.youtube.com/watchev=RPcOSSHTgzk

CONVERSATORO TOUR COLOMBIA EMPRENDE: https://www.youtube.com/watch2v=wSxRwmnAgDU
CCCE REDES SOCIALES: https://www.youtube.com/watchgv=1gUhXGe-fks

CCCE INBOUND MARKETING: https://www.youtube.com/watchev=fiv4V4mcuhA



https://youtu.be/yL2fJQ5mfbE
https://youtu.be/XWXqASeOwT8
https://youtu.be/PMUMNzrD5xE
https://youtu.be/s6Ei77LzlZE
https://www.youtube.com/watch?v=TYJQ2UeJesM
https://www.youtube.com/watch?v=UZvfS-Bv4JU
https://www.youtube.com/watch?v=UZvfS-Bv4JU
https://www.youtube.com/watch?v=UZvfS-Bv4JU
https://www.youtube.com/watch?v=rsmd0Z_Xyn8
https://www.youtube.com/watch?v=RPcOSSHTqzk
https://www.youtube.com/watch?v=wSxRwmnAgDU
https://www.youtube.com/watch?v=1gUhXGe-fks
https://www.youtube.com/watch?v=1gUhXGe-fks
https://www.youtube.com/watch?v=1gUhXGe-fks
https://www.youtube.com/watch?v=fjv4V4mcuhA

Tallerista
Marketing Digital / Habilidades Blandas

Inteligencia Artificial
Planeacion Estratégica

Contenidos Digitales /
Storytelling

Social Selling

Whatsapp Marketing
Comunicacion Asertiva
Public Speaking
Manejo de Crisis

+ 35 temas




Entrevistas Medios Masivos

https://www.youtube.com/watch?v=gH1zkYy8wCk

https://youtu.be/JV1e2null7A

https://youtu.be/N7vcQF6LSnk

https://youtu.be/v-JFmGXB LY

https://www.youtube.com/watch?v=XcvFhJ50Kzw

https://www.youtube.com/watch?v=v8tlgbWDEIM

https://www.youtube.com/watch?v=IF oDooQOcq8

https://www.youtube.com/watch?v=VpruoRR8qdg



https://www.youtube.com/watch?v=qH1zkYy8wCk
https://www.youtube.com/watch?v=qH1zkYy8wCk
https://youtu.be/JV1e2nu1J7A
https://youtu.be/JV1e2nu1J7A
https://youtu.be/N7vcQF6LSnk
https://youtu.be/N7vcQF6LSnk
https://youtu.be/v-JFmGXB_LY
https://youtu.be/v-JFmGXB_LY
https://youtu.be/v-JFmGXB_LY
https://youtu.be/v-JFmGXB_LY
https://www.youtube.com/watch?v=XcvFhJ50Kzw
https://www.youtube.com/watch?v=XcvFhJ50Kzw
https://www.youtube.com/watch?v=v8tJgbWDEIM
https://www.youtube.com/watch?v=v8tJgbWDEIM
https://www.youtube.com/watch?v=lF_oDooOcq8
https://www.youtube.com/watch?v=lF_oDooOcq8
https://www.youtube.com/watch?v=VpruoRR8qdg
https://www.youtube.com/watch?v=VpruoRR8qdg

Articulos, Entrevistas
Publicadas Otiros Medios
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https://v3ar.zone-secure.net/19182/1710936/?initState=nowelcomepage#page=21
https://v3ar.zone-secure.net/19182/1710936/?initState=nowelcomepage#page=21
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Articulos, Entrevistas

Publicadas Otiros Medios

La apuesta de Beat con su opcién eléctrica era que al clerre de 2022 se generaran mds de 1

La mala hora de las
aplicaciones y su
salida de Colombia

En medio de la crisis de las firmas, inversionistas
v proveedores evaliian la situaciéon en el mundo.
iFood y Beat dejan el pais, Jokr resta ciudades.

REDACCION TECNOLOGIA | tecnosfera@eltiempo.com

Elpanorama delasaplica-
ciones estd cada vez mis
complejo, asali

presa de domicil

partir del proximo21 de no-
viembre y Ia partida de la
aplicacion de movilidad
Beat, e 7 e diciembre, de
L(vlumbla México, Perii,
Chile y Argentina no mues-
eartdd o panorama.

Amhzvquemnurk la
decision
do virtual Jokr G salr de

Chile para con
México,
Bogota.

Las decisiones delas em-
presas no parecen aisladas
en medio de un ambiente
decambioen astecnoldgs

inversionistas sean mis
precavidos.

En el mercado regional,
otras_ compatias como

Beatysus accionistas de-
cidieron enfocarse en el
mercado europeo, no obs-
tante que en el dltimo afio
desarrollaron en el pais el
servicio Beat Zero, con el
que trajeron 200 vehicu-
los eléctricos a Bogotd y
era visto como la op-

n para la crear ms em-

eos; de hecho, la apuesta

eradeal clerre de 2022 ge-
nerar mas de 1.000 em-
pleos con Zero yampliarla
operacion delas 360 perso-
nas que para agosto traba-
jaban como conductores.
Lacompetenciaque exis
te en el mercado y la falta
de legislacion de las plata-
formas de movilidad tam-
bién tienen su efect
“Lasempresssdebenpre-
pararse para momentos de
incertidumbre a nivel eco-
nomicoy estonos daa lec-

pentinos”, manifestd Caro-
lina Jaramillo, directora de
Jokr en Colombia.

&

“Las empresas
deben
prepararse para
momentos
deincertidumbre
anivel econémico,
yestonosdala
leccién de innovar
yestar listos”.

Carolina Jaramillo
DIRECTORADE JOKR

De hecho, el unicornio
confirmé que a partir del
proximo 18 de noviembre
dejard de operar en Chiley
en'la ciudad de Medellin;
este serd el tercer cierre
operaciones que hace en
elpas. uegode haber sal-

Barranquilla) Buca-
i

“Jokt ha decidido refor-
zarsupresenciaenlos mer-
cados que han alcanzado
una mayor escala y, de
esta manera, fortalecer
nuestro camino hacia la
rentabilidad. Aunque e
toscambiosson muy difi
les, nosayudarana conver-
timos enunaempresamds

xitosa, sostenible y dura-
dera”, expuso.

" En el mercado de Méxi

3 Brasil funciona
conla marca Daki.

el caso de iFood, q
esrespaidadopor eignipo
de inversion Prosus, llego
atenerunabase en Colom-
bia de 9.100 domiciliarios
consalud, pension y ARLy
quecubrian19.000 restau-
rantes.

“La decision de salir de
estos mercados es una es-
trategia comercial en me-
dio de un momento com-

lejo en el mercado de ca-
pitales”, dijoiFood, ysefia-
16 que seguird en invirtien-
doenBrasil.

De acuerdo con Miguel
McAllister, CEO de Mer-

O empleos en Colombia. FoTo: ¢eer

queo, lo que est pasando
esquesehanfrenadolosre-
cursos para las aplicacio-

roblema es que las
empresas digitales tam-
bién estin en medio de a

cfecto clave en su ereck
‘mientoy expansion, y aho-
ra estan la inflacion y lios
de suministros.

*“Ha decrecido drastica-
mente la inversion en start
ups, locual estagenerando
que cambien el modelo.
Ademds, 90 por ciento de
las inversiones vienen de
fondos internacionales”,

jo.

'Hamilton LopezCaro, di-
rector del Centro de Em-
prendimientodelaUniver-
sidad de los Andes, sos
ne quelasaltas tasas de in-
flaci6n no han contribuido
ala recuperacion de dife-
rentessectores, entreellos
el de tecnologfa.

“Las plataformas estin
concentrando sus opera-
ciones en los mercados
donde son més rentables,
con la finalidad de optimi
7ar los beneficios de es-
tas”, expuse

n de Manuel

Caro, director del iploma-

do de Marketing Digital de

la Universidad El Bosque y

consultor experto en mar-
ceti 108

viendo la “crisis de la eco-
nomia de las platafor-
mas”, la cual consiste en
negocios construidos so-
bre operaciones masivas
perocon unapropuestade-
ficitaria.

Su principal dedic:

crecer, pero ren-

dn‘buwf ,noqueman-
doel dinerode inversionis-
as, clientes y proveedo-
res”, explico Lopez Caro.

Entre las opciones que
tienen las firmas estd la
buscar una groanch pm
los actores sin afectar la
rentabilidad i la compe-
tencia.

Lunes
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Seccién Negocios
hitps://www.msn.com/es-co/noticias/otras/la-mala-
hora-de-las-aplicaciones-y-su-salida-de-colombia/ar-
AA144AYh2li=AAQQFp8
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Premios

20 Lugar SOCIAL MEDIA 2015 PREMIOS SM 2014 - Jurado Categoria Twitter
Latina American Excellence Awards Congreso |beroamericano de Social Media 2014
enero de 2016 2014

Administracion de las Redes Sociales (Facebook + Instagram + Twitter + Pinterest) de la Oficina Conformé el Jurado de seleccion de los PREMIOS S5M 2014 en la Categoria "Mejor campafia o
de Turismo de Aruba, en soporte a la estrategia de comunicacion "Conoce Aruba” durante 2015 iniciativa en Twitter" - Cartagena, Octubre 2014
http://premicssm.com/jurado.html
Premio EFFIE ORO 2009 Categoria Lanzamiento de Producto
EFFIE Colombia
2009
Producto: Shampu CLEAR
Cliente: Unilever Andina Colombia Premios a la creatividad joven colombiana. Categoria CYBER
Camparia “; Sera que su shampoo anticaspa no es tan efectivo? http://younglionscolombia.com/category/versiones-anteriores/2013/cyber-2013/
Agencias: Lowe S5P3 - Glue - Imagen Digital Representacion Colombiana en el Lion Cannes 2013 Categoria Cyber (Paris, Junio 2013)

Involucramiento: Co-direccion del equipo gue disefid la estrategia digital. desarrollo del website y
de las redes sociales del producto, Administracion de la inversion en Pauta Digital

Premios de creatividad Slide Prix Young Lions 2013
Cannes Colombia

mayo de 2013

PREMIOS EFFIE COLOMBIA 2014 - Jurado Categoria
Lanzamientos

Effie Awards Colombia
abril de 2014

Web Awards 2011
Caribbean Hotel & Tourism Association

febrero de 2011 . s - - -
Hice parte del Jurado de calificacion de casos de los PREMIOS EFFIE COLOMBIA 2014 en la

Estrategia integral Web + Redes Sociales para Aruba.com Categoria LANZAMIENTOS- Bogots, Colombia
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HOME FIND EXPERTS CONTENT RANKINGS AIMARKETPLACE PROJECTS

360

NEWS & EVENTS RESOURCES ME

X v:‘“...,‘_ S  ' 3¢ % “54‘”
Top 100 B2B Thought. Leadérs Analysts & Inﬂuencers

You Should Work--Wlth In 2025 (Latln Amerlca)
1,‘;.1'_ : m‘f‘“—‘ G 1 '///.f 7 ,’% Hgme Ld\\bo ards / To p1OOBZBThogh t Leaders,.

2025 Annual
Ranking

Top 10 Top 50 Top 100
Thought Leader Thought Leader Thought Leader
Agentic Al Generative Al

WWW

THINKERS360, la principal plataforma, comunidad y
mercado de lideres de opinion del mundo, me incluye
en las listas:

TOP 50 THOUGHT LEADER AGENTIC Al 2025 (LATAM)

TOP 10 THOUGHT LEADERS GENERATIVE ARTIFICIAL
INTELLIGENCE (LATAM) & TOP100 (WorldWide)

https://bit.ly/Top100LiderdePensamientoNegociosB2BLatam

https://bit.ly/Top100LiderdePensamientoEninteligenciaArtifi

cialLatamWorldwide



https://bit.ly/Top100LiderdePensamientoNegociosB2BLatam
https://bit.ly/Top100LiderdePensamientoEnInteligenciaArtificialLatamWorldwide
https://bit.ly/Top100LiderdePensamientoEnInteligenciaArtificialLatamWorldwide

Reconocimientos H l B Perplexity

Al Business

W B Perplexity

perplexity EH Aicusiees )
BB B Felowship

I'm aP erple)ﬂty Business Fellow - Perplexity Al
B%SZWSSF'@ZZOZU Perplexity es una plataforma lider en inteligencia artificial,

reconocida por transformar la forma en que las organizaciones
acceden, integran y analizan informacion estratégica. A través de
su avanzada tecnologia de generacion de conocimiento, facilita la
toma de decisiones dgiles y basadas en datos, consoliddndose
como un referente mundial en soluciones empresariales
potenciadas por IA.

En reconocimiento a su destacada trayectoria en marketing digital,
inteligencia artificial y transformacion digital, Manuel Caro ha sido
seleccionado como Business Fellow por Perplexity Al. Este programa
internacional desarrolla lideres capaces de integrar.
estratégicamente la inteligencia artificial en el dmbito empresarial,
brinddndole acceso privilegiado a sesiones exclusivas con expertos
globales y permitiendole ampliar ain mdas su capacidad para
liderar procesos de innovacion y transformacion en las
organizaciones a las que asesora.
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IBM Cloud

A partir de mediados de 2017
nombrado

“PIONEER” DEL PROGRAMA PARA LA
TRANSFORMACION DIGITAL A
TRAVES DE LA ACADEMIA EN
COLOMBIA

Para IBM Colombia
WATSON ON MARKETING
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Los profesionales de ventas

Clasificacion SSI en la industria de Marketing

7/

de 100

y publicidad tienen un indice
SSI medio de 27.

Tu posicion en el 1% mejor

Manuel Caro 3
Experto en Marketing
Digital, Transformacion
Digital, IAy Negocios
Digitales | Innovador de
Estrategias Digitales |
Conferencista Internacional,
Profesor, Mentor,
Empresario | Experiencia
29+anos 650+proyectos 17
paises

Seguidores

PROMOTOR para la marca
desde Agosto 2019 en temas
de SOCIAL SELLING y el uso
de las herramientas LinkedIn
para apalancar los negocios
B2B en Colombia y la region.



Embajador de Marca Region Andina




Embajador de Marca Colombia

CERTIFIED

ExO: Exponential Organizations

OpenExO es la comunidad de
Consultores en Transformacion
Exponencial de Negocios, derivada
del proyecto SINGULARITY
UNIVERSITY.

Instituciones pioneras en el tema de
Tecnologias Exponenciales
aplicadas para el beneficio de la
humanidad y los negocios.
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JURADO DE PREMIOS:

Festival AMAPRO México
2019 — 2021 — 2022

IAB MIXX Awards
2022 - 2025

Effie Awards Colombia
2008 - 2014 - 2019

Premios Social Media Latam
2014

HAGAMOS

JURADO
DESTACADO

F E S TSy EARIS

AMAPRO

2. 02

Cuilba i il
FESTIVAL

AMAPRO

MDE CONSULTING GROU.

(;‘T;,,)/ﬂf‘;i
NI 7
\?v\*

i‘jﬁ\\ \\\\\ ‘:ﬁ‘ﬂ‘ ;ﬁm

1 1

.,

Manuel Caro

Fundador, Director y Experto en Marketi‘rlg Digital -

MDE Consulting Group
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iGracias por inspirarnos en el IAB Day 2025! Conoce los resultados de tu charla (Usuarios externos Recibidos X 2 B

investigaciones@iabcolombia.com mi¢, 25jun, 6:09p.m.  Y¥ €
para manuel.caro v
Hola Manuel,

Queremos agradecerte nuevamente por tu valiosa participacion como conferencista en IAB Day 2025, que realizamos el pasado 14 y 15 de mayo. Tu intervencidn fue fundamental para enriquecer la agenda y aportar

contenido relevante a toda la audiencia.

Como parte del seguimiento del evento, desde IAB Colombia realizamos una evaluacién enviada a todos los asistentes, la cual fue respondida por el 12% (104 personas) del total de participantes. Nos alegra
compartirte que tu charla obtuvo una calificacién de 4.5, lo cual refleja el gran interés y la buena recepcidn por parte del piblico. Ademas, nos complace anunciarte que quedaste en el top 5 de las charlas
mejor calificadas del evento, un reconocimiento al valor de tu contenido y a la conexion que lograste con la audiencia.

Adicionalmente, algunas de las charlas ya se encuentran disponibles en nuestro canal de YouTube. Estas se eligieron de manera aleatoria, pero también decidimos incluir las presentaciones de los tres conferencistas
mejor calificados en la encuesta.

Puedes consultar el contenido disponible aqui.
Gracias nuevamente por haber hecho parte de este espacio. Esperamos seguir contando contigo en préximas ediciones y proyectos.

Saludos,

iab.

Tatiana Mateus

Directora de Investigaciones

vttt hitps://youtu.be/é6imhoOiH|
| k2si=wX1-vu8g-RfnH4Hg

HAZ PARTE DE LOS idb-
IAB MIXX AWARDS 2025 MILXX

COoMO 14 do agosto

ESCRIBENOS o



https://youtu.be/6jmhoOiHI_k?si=wX1-vu8g-RfnH4Hq
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https://youtu.be/6jmhoOiHI_k?si=wX1-vu8g-RfnH4Hq
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Bogota D.C, 30 de enero de 2020

Sefor

MANUEL CARO

Consultor

OPENEXO EN TRANSFORMACION DIGITAL
Ciudad

Asunto: Invitacién a formar parte de |la "Delegacién Colombia Laval Virtual 2020"
Estimado Sefior Caro:

Como presidente de INNpulsa Colombia, Patrimonio Auténomo del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo, me complace extenderle la mas grata invitacion a ser
parte de la delegacién colombiana que participara en Laval Virtual 2020, el evento
mas grande del mundo en realidad virtual y aumentada en el que se espera una
participacion de 18.000 asistentes, 300 expositores y 150 conferencistas, y en el que
Colombia este afio ha sido nombrado pafis invitado.

Laval Virtual 2020 se llevara a cabo los dias 22, 23 y 24 de abril del presente afio en
Laval, Francia. Queremos hacer extensiva esta invitacién teniendo en cuenta su
reconocida trayectoria en marketing digital en Colombia y Latinoamérica, seria
enriquecedor que pudiera formar parte de los conferencistas del evento, destacando
lo que el pais viene realizando en el marco de Industria 4.0 y nuevas tecnologias.

Esperamos contar con su participacion.

Atentamente,

Invitacion a formar parte de la Delegacidn | B
que representd a Colombia en el Evento (oNACIS GAITAN ViiEGAs

Presidente

Mundial LAVAL VIRTUAL 2020 con sede en iNNpulsa Colombia

Francia. -

LA
& El progreso | Mincomercio A P
es de todos 52 Calle 28 # 132 - 15 Piso 37 | Bogord, Colombia () www.innpulsacolombiacom (& +571 7491000
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ESOMAR

ESOMAR is the champion of the insights sector.

The global business community for every insights and
analytics professional, including you!

Agradecimiento oficial por
haber sido el conferencista
principal (Keynote
Speaker) del evento
ESOMAR LATAM 2024.

Monique Johnson 1:54p.m. (hace 1hora) vy
para manuel.caro@mde.com.co

@ Traducir al espanol
Dear Manuel (=2

On behalf of ESOMAR, I'm writing to express my sincere thanks for the hard work and expertise that went into your contribution to ESOMAR LATAM
2024 * A Spectrum of Insights”! Having an impactful keynote speaker is so crucial to the event and | can only thank you for providing that for us!

Your hard work and expertise were instrumental to the success of the conference, and we appreciate the time you took to share your knowledge with
us and the 230 delegates from 21 countries!

It was great having you with us, and we hope you enjoyed the experience as much as we did. The feedback from attendees has been
overwhelmingly positive, and that’s a testament to the quality of the you gave!

Keep an eye out for a Digital Goodie Bag coming your way in a couple of weeks (due to editing), featuring photos and for ESOMAR members, the
video recordings will also be available.

The conference papers have been distributed, but you can access them again here
Thanks once more for being a part of the most colourful ESOMAR LATAM event ever (§ (7 (7! We're ever so grateful for the insights you provided!

I am OoO until early next week, but we can catch up if you have any questions when | am back!

Warmest regards
Monique
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Agradecimiento oficial por
haber dado una de las 5
mejor votadas
conferencias del evento
IAB Day 2025

iGracias por inspirarnos en el IAB Day 2025! Conoce los resultados de tu charla (Usuarios externos Recibidos x

investigaciones@iabcolombia.com mié, 25 jun, 6:09 p.m. (hace 13 dias)
para manuel.caro ¥

ﬁ] Traducir al espanol

Hola Manuel,

Queremos agradecerte nuevamente por tu valiosa participacion como conferencista en IAB Day 2025, que realizamos el pasado 14 y 15 de mayo. Tu intervencidn fue fundamental para enriquecer la agenda y aportar

contenido relevante a toda la audiencia.

Como parte del seguimiento del evento, desde IAB Colombia realizamos una evaluacion enviada a todos los asistentes, la cual fue respondida por el 12% (104 personas) del total de participantes. Nos alegra
compartirte que tu charla obtuvo una calificacion de 4.5, lo cual refleja el gran interés y la buena recepcion por parte del piblico. Ademas, nos complace anunciarte que quedaste en el top 5 de las charlas
mejor calificadas del evento, un reconocimiento al valor de tu contenido y a la conexién que lograste con la audiencia.

Adicionalmente, algunas de las charlas ya se encuentran disponibles en nuestro canal de YouTube. Estas se eligieron de manera aleatoria, pero también decidimos incluir las presentaciones de los tres conferencistas

mejor calificados en la encuesta.
Puedes consultar el contenido disponible aqui.
Gracias nuevamente por haber hecho parte de este espacio. Esperamos seguir contando contigo en préximas ediciones y proyectos.

Saludos,

iab......

Tatiana Mateus
Directora de Investigaciones
investigaciones@iabcolombia.com
Celular: 319 2993963

HAZ PARTE DE LOS iCIb.
IAB MIXX AWARDS 2025 M

como 14 de agoste

ESCRIBENOS )y




g % Direccién General Maritima
Defensa -\/ Autaoridad Maritima Colombiana

Cartagena 01/07/2025
No. 63202500159 MD-DIMAR-SUBDEMAR-CIOH-ARTEC

Favor referirse a este nimero al responder

econocimientos

Sefior

MANUEL CARO

Experto en Marketing Digital, Inteligencia Atrtificial
y Transformacion Digital de Negocios

Bogota, D.C.

dor NnZy mIHZ SxCK BXWa 197u pMmt Xno:

ASUNTO: Invitacion |l Innovation Day CIOH
jReciba un cordial saludo!

Desde la Jefatura del Centro de Investigaciones Oceanograficas e Hidrograficas del Caribe
(CIOH) me dirijo a usted con gran entusiasmo para invitarlo a participar en nuestro "lll Innovation
Day CIOH 2025", un evento clave disenado para potenciar la cultura de la innovacion, la
creatividad y la colaboracion dentro de nuestra institucién.

Este ano, es el tercer Innovation Day y se realizara el viernes 11 de julio de 2025 en el auditorio
del CIOH. Sera una jornada académica y dinamica que incluira charlas al estilo TED y la
presentacion de los proyectos internos mas destacados de nuestro personal.

El CIOH ha seguido de cerca la destacada trayectoria del sefior Caro. Sus conferencias
realizadas en Col 4.0, donde demostré su vasta experiencia como experto en Marketing Digital,
Inteligencia Artificial y Transformacién Digital de Negocios, han generado una profunda impresion
en su personal. Por ello, se considera de inmenso valor contar con su distinguida presencia y
conocimiento. Se le extiende una invitacion para ofrecer una charla o conferencia, con una
duracion estimada de 45 minutos, a partir de las 09:30 a.m. El contenido de su intervencion
debera resonar con el espiritu de la innovacioén, la adaptabilidad o el pensamiento disruptivo,
temas cruciales para el desarrollo y el futuro de la mision del centro.

Finalmente, se pone a disposicién para coordinar los detalles de su intervencion y responder

cualquier inquietud que pueda tener, correo ciohbiblioteca@dimar.mil.co; CPS Jair Mariano
3012355996.

Atentamente,
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Invitacion a ser el Keynote Speaker del
even-l-o H”l |nﬂOVC|T|On DOy ClOH 2025” CapiténdeNavi‘"ALEXISGRATTZBONILLA

Director Centro”e Investigaciones Oceanograficas e Hidrograficas del Caribe
organizado por la DIMAR '

Centro de Investigaciones Oceanograficas e Hidrograficas del Caribe
Direccién Escuela Naval Almirante Padilla, Cartagena

Conmutador (+57) 601 220 0430 - Linea Anticorrupcion y Antisoborno 01 8000 911 870
Linea de Atencién al Ciudadano 01 8000 115 966 - Bogota (+57) 601 328 6800
dimar@dimar.mil.co - www.dimar.mil.co - @DimarColombia

E1-FOR-089-V7

Documento firmado digitalmente



MANUEL CARO

CEO en MDE Consulting Group (Agencia Digital) - ' . - ’ y P .
CEO en EXPONENCIAL-MENTE (Consultoria Negocios) ir s y. . \‘?:i::‘::":lf;:%{'::;z;i‘zif_—;‘i{;f" - > e
Director Diplomado Mkt Digital — Univ. El Bosque . | TR T T L
Director Diplomado IA para Mkt — Univ. Del Rosario - : > S
+570 Conferencias — 12 Paises 4 - _ ' : T

+480 Cursos Profesionales — 9 Paises
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