~ Enmilanostodo
habra cambiado pero
- afortunadamente las
emociones seguiran
siendo las mismas.
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Lo que o sucede

Alep Bopral.




CONSULTOR EMOCIONAL
enfocado en comprender a los
seres humanos para que logren

transformar su entorno social
implementando la ECONOMIA DE
LA EMPATIA y asi alcanzar las
metas con sus empresas,
negocios y la vida
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EMOTIONAL MARKETER

Publicista con 25 ainos de experiencia en el mercado
publicitario estructurando, disenando y ejecutando
marketing experiencial, consultor emocional
amante del storytelling y la economia de empatia.

F AL

® Creador de varias agencias btl y boutiques creativas.

® Ganador de premios en experiential marketing en FIP, P&M Top
Ten y Bizz Awards.

® Lider de la transformacion de Expomarketing a EXMA.

® Desde el 2016 storyteller consultor emocional de startug
companias y marcas personales.

® Speaker reconocido en el tema Marketing Emocional.
® Miembro de Junta Bureau de Bogota 2010 a 2015.

® Profesor de Diplomados en Javeriana Caliy Poli. |
® CTSM Certicifade. 3 >

® \icepresidente de Educacion de MPI Colombia 2023-2024. - .

® Miembro de Ep ACCELERATOR. | | | A(”)" @ l

® Actualmente lidera PREEM Agencia de Marketing emocional del e
grupo BRM grandes interacciones.




El mundo de hoy cambid, y también cambiaron los
consumidores.

Hoy ya no hablamos de B2B o de B2C, estamos en la era
de H2H (Human to Human).

Alejandro desde 2007 entendid esto y comenzd a
sembrar la semilla del Marketing Emocional en Colombia.
Hoy Alejandro enfoca sus charlas y talleres desde lo
humano y en varios caminos: buscando capacitar a la
. gente en la Economia de la Empatia, entendiendo el
_ Marketing Emocional o simplemente desde su
-testimonio de vida lograr que la gente sea mejor persona.

"Los productos y servicios de
HOY tienen que llamar a
nuestros corazones y no a

-
nuestras mentes.” - o p! .
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'PROPOSITO /
EMPRENDIMIENTO

El por gué que'mueve o=
alas personas .

Humanidad
Aumentada

La evolucion del iderazgo -

en la era de la |A

o=

MARKETING EMOCIONAL
& VENTAS

No es vender, es hacer
que te compren
. El nuevo mindset comercial

R Marketing Emocional & =
@ De larazon al corazon = &=
' del consumldor

Storytelling que "
conecta y convierte =&
Cuenta, no vendas

Human2Human Speaker | Economia de la Empatia

El camino es LA ECONOMIA DE LA EMPATIA

CULTURA & TALENTO
(RRHH)

Human2Human

‘x— Personas, no procesos &

Mercadeando als
- humano (Endomarketung) -

‘L.a experiencia empieza:
desde adentro T

T Entender antes de act
i

.




CMOTIOMAL MANNLTER — vt cterena ceme

HUMANIDAD

AUMENTADA
= sesEEe
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EMPATIA: H2H:
Sentir antes que hablar. Personas, no procesos.

’ 21
INTELIGENCIA AUTENTICIDAD:
EMOCIONAL.: Sé 10, no un persongie.
Cestiona, no reacciones. \ /

EH
STORYTELLING:

Cuenta, no vendas.
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acopivalle « Siguiendo
Club de Ejecutivos del Valle
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acopivalle Tematica #Desemprendimiento
"El ser humano actualmente es impaciente,
indesiso, ahora el cambio tecnolégico nos
ha forzado a transformar nuestros habitos"
Alejandro Bernal Speaker de
emprendimiento #SoyPacificMoveUp
#AcopiValle #MasUnidos #MasGrandes v/
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4"' Les gusta a maepaez y
4 personas mas




@ worldmeetingsfo

worldmeetingsfo Creating customer experiences
7 than a good strategy, so Alejo Bernal, Emotional

T SUMMIT shared with those who present the importance o

marketing to give the customer just what they wa

approaches. @

WME_BARRANGUILA

Crear experiencias a los clientes conlleva mas que
estrategia, por ello Alejo Bernal, Emotional Mark

con los presentes la importancia de llevar a cabo
emocional para brindarie al cliente justo lo que d
diversas estrategias.

#ReimagineMeetings #Meetings #¥ReimagineBarr
@procolombiaco @probarranquilla

27 sem Ver traduccion

QY

g Les gusta a glowherrera28 y 19 personas mas

6 de unio



kolbi

¥ kolbi

Algjandro Bernal nos cuenta mas sobre Human 2 Human y las conexiones que

transformaron el mundo. Esto y mas podras verlo marniana en el Costa Rica Tech kolbi

%> iExploramos la magia del storytelling en el mundo de la tecnologia en
#CRTK2023! Junto a Alejandro Bernal en una sesion Unica que fusione tecnologia y

narrativa para inspirarte. §7 #Tecnologia #Storytelling #CRTK2023




NO ES VENDER
ES HACER QUE TE COMPREN

QUE VENDEN LOS EMPRENDEDORES ESSENIAL '-?

tan listo z::':hs para Alep oprval.

el CAMBIO?
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DISNEY COMPANY

Oavid Fonseca

CEO DE
JOCKEY VENTURES

CONFERENCISTAS AGENDA

James Taylor

XPERTO EN TELNOLL

CREATIVIDAD

"

NECOCIOS T

Y

FUNDADOR Y DIRECTOR
DE PRICING INSTITUTE

STORYTELLER
CREYENTE DEL HUMAN 2 HUMAN
Y ELMARKETING EMOCIONAL

CREVEMTE DEL HUMAN
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perrenque_co y alejobernalconsulting
9 Barranquilla, Atlantico, Colombia

@ perrenque_co @ ¥ & 11:20 a.m. | Humanidad aumentada

;Qué pasa cuando la tecnologia y las emociones se encuentran?
Alejo Bernal, con mas de 25 afios explorando el marketing

experiencial, nos invita a descubrir el poder del Human2Human:
conectar desde lo humano, con mas empatia, sentido y emocion

CI%.

A cargo de:
@ Alejo Bernal — Emotional Expert en Preem

42 sem

mnavascampuzano QPP P PP P

2 sem Responder

Alejo Bernal
Emotional Expert en Preem carlosalvaradoconsultores & & @

Conacelo en “Humanidad oumentada”
el 29 de mayo, en el Pabellon de Cristal ' Q ?

?/\ m Les gusta a nkafarela y 35 personas mas

@!e:neq gbqo) J

@ Agrega un comentario...



Referencias ultimas Charlas/talleres mas representativas

2024/2025

* ChevronDistribuidores Havoline GIRA (200 Personas)ContactoMayi Bechara
* FenalcoBogotaTaller(40 Personas)ContactoAndreaDelgado

* JuntaDirectivaCamacol (30 Personas) Contacto Mario Ramirez(VIRTUAL)

» TASKUS (40 Personas) Contacto Guillermo Ulloa

* Tesa(12Personas) ContactoAnny Maso

* Argos (Abo) (50 Personas)  Contacto Jimena Bravo “THE SQUAD”

* Styker 40 Personas Contacto Jimena Braco “THE SQUAD”

* Colombina Convencion (50 Personas) Contacto Mario Jordan

 Kimberly Convencion (100 personas) Contacto Juan Valcarcel

* World Meeting Forum Barranquilla (200 personas) Contacto JaimeAlfaro

* Game CHANGERS Guatemala (200 personas Contacto Mariana Balestra

* Costa Rica Kolbi tech (1500 personas) Contacto Luis Felipe Tellez

* Carval (50 personas) Contacto Cristina Garces

* Sena Evento Suomaya (300 personas ) Contacto Fredy Vega

* Perrenque Creativo 500 personas Contacto Eduardo Ortega del rio

* Talleres de Empatia Poli 10 Talleres de 20 personas c¢/u Contacto Juan Montafiez
*  GMID DAY Centro de Eventos Valle del Pacifico 200 Personas

*  HSMI Charla 60 personas Contacto Claudia Delgado

* Xiaomi lanzamiento 15PRO 6 charlas 800 personas Contacto Mike Sotelo
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R, (+57) 317 639 2251
N alejo@alejobernalcom

Q@ Bogotd / colombia

ESCANEA PARA

CONTACTARME
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WWWPREEM COM.CO



- El marketing yano
se trata de las cosas
- que vendes, sino
de las historias

que cuentas.

Seth Godin
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